36

[image: image1.jpg]



РОСТОВСКАЯ ОБЛАСТЬ
СОБРАНИЕ ДЕПУТАТОВ БЕЛОКАЛИТВИНСКОГО РАЙОНА
РЕШЕНИЕ

	28 января 2016 года
	№ 52
	г. Белая Калитва


Об утверждении Правил установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории Белокалитвинского района
В соответствии с Федеральным законом от 13 марта 2006 года № 38-Ф3 «О рекламе», Федеральным законом от 06 октября 2003 года № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Уставом муниципального образования «Белокалитвинский район», в целях определения уполномоченных органов, а также порядка решения вопросов в сфере наружной рекламы, отнесенных к компетенции органов местного самоуправления, Собрание депутатов Белокалитвинского района
РЕШИЛО:

1. Утвердить Правила распространения наружной рекламы и информации на территории Белокалитвинского района согласно приложению 1 к настоящему решению.
2. Утвердить Положение о порядке организации и проведения торгов в форме конкурса на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Белокалитвинского района согласно приложению 3 к настоящему решению.

3. Утвердить порядок расчета начальной (минимальной) цены договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, а также на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена, согласно приложению 2 к настоящему решению.

4. Торги на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, находящемся в муниципальной собственности или государственная собственность на который не разграничена, а также здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, проводить в форме конкурса.

5. Уполномочить Комитет по управлению имуществом Администрации Белокалитвинского района на совершение следующих действий: 
1) проведение конкурсов по продаже права на заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Белокалитвинского района;
2) заключение договоров на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, находящемся в муниципальной собственности или государственная собственность на который не разграничена, а также здании, сооружении или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, по результатам проведенных торгов.

6. При заключении договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на недвижимом имуществе, закрепленном собственником за другим лицом на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления или ином вещном праве, договор заключается с указанным лицом при наличии согласия собственника и с соблюдением требований, установленных частью 5.1 статьи 19 Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе».

7. Утвердить форму разрешения на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Белокалитвинского района согласно приложению 4 к настоящему решению.
8. Утвердить типовой договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, находящемся в муниципальной собственности или государственная собственность на который не разграничена, а также здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, согласно приложению 5 к настоящему решению.
9. Настоящее решение вступает в силу со дня его официального опубликования.

10. Контроль за исполнением настоящего решения возложить на председателя комиссии по социальным вопросам, правопорядку и защите прав граждан, местному самоуправлению, связям с общественными организациями, партиями, движениями и работе со средствами массовой информации В.П. Дмитриенко.

	Глава Белокалитвинского района

______________ О.А. Мельникова
28 января 2016 года
	Председатель Собрания депутатов

Белокалитвинского района                             ________________ С.В. Харченко


Приложение 1
к решению Собрания депутатов

Белокалитвинского района 

от 28 января 2016 года № 52
«Об утверждении Правил установки и

эксплуатации рекламных конструкций

на территории Белокалитвинского района» 
ПРАВИЛА РАСПРОСТРАНЕНИЯ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ НА ТЕРРИТОРИИ БЕЛОКАЛИТВИНСКОГО РАЙОНА
1. Общие положения.

1.1. Настоящие Правила разработаны в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации и регулируют порядок размещения, эксплуатации и демонтажа средств наружной рекламы и информации на территории муниципального образования «Белокалитвинский район», а также выдачи разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, осуществления контроля за размещением и техническим состоянием рекламных конструкций, установкой и эксплуатацией средств информационного оформления предприятий и организаций.

1.2. Правила установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории Белокалитвинского района (далее - Правила) приняты в целях формирования благоприятной архитектурной и информационной среды, сохранения историко-градостроительного облика, упорядочения мест для установки и эксплуатации рекламных конструкций в муниципальном образовании «Белокалитвинский район».

1.3. Соблюдение настоящих Правил обязательно для всех юридических лиц независимо от формы собственности и ведомственной принадлежности, а также для физических лиц (индивидуальных предпринимателей) при установке и эксплуатации ими рекламных конструкций на земельных участках, государственная собственность на который не разграничена, на объектах, находящихся в собственности муниципальных образований, входящих в состав Белокалитвинского района, в том числе муниципального образования «Белокалитвинский район» (далее – в муниципальной собственности), либо находящихся в собственности юридических или физических лиц, а также при установке и эксплуатации ими средств информационного оформления предприятий и организаций.

1.4. В настоящих Правилах используются следующие понятия:

реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;

рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств;

рекламная конструкция - наружная реклама, распространяемая с использованием щитов, стендов, строительных сеток, перетяжек, электронных табло, воздушных шаров, аэростатов и иных технических средств стабильного территориального размещения, монтируемых и располагаемых на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктах движения общественного транспорта;

рекламное место - поверхность зданий, сооружений, иных объектов, земельный участок, используемые для размещения рекламной конструкции;

информационное поле - часть рекламной конструкции, предназначенная для размещения рекламной информации;

рекламная информация - текстовое и образно-художественное содержание наружной рекламы;

самовольная установка - рекламная конструкция, установленная без оформления разрешения на установку рекламной конструкции;

ненадлежащая рекламная конструкция - рекламная конструкция, не соответствующая требованиям законодательства Российской Федерации и Правилам распространения наружной рекламы и информации на территории Белокалитвинского района;

объект рекламирования - товар, средство его индивидуализации, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к которым направлена реклама;

владелец рекламной конструкции - юридическое или физическое лицо - собственник рекламной конструкции либо иное лицо, обладающее вещным правом на рекламную конструкцию или правом владения и пользования рекламной конструкцией на основании договора с ее собственником;

социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов муниципальных образований, входящих в состав Белокалитвинского района;

демонтаж - комплекс организационно-технических работ, связанных с освобождением рекламного места от рекламной конструкции, приведением поверхности зданий, сооружений или участка территории в первоначальное состояние и восстановлением благоустройства прилегающей территории.

1.5. Распространение наружной рекламы и информации на территории Белокалитвинского района может осуществляться путем:

размещения наружной рекламы и информации на земельных участках, зданиях или ином недвижимом имуществе, не находящемся в муниципальной собственности;

размещения наружной рекламы и информации на земельных участках государственная собственность на которые не разграничена, зданиях и ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности.

2. Общие требования к рекламным

и информационным конструкциям

2.1. Отдел архитектуры Администрации Белокалитвинского района согласовывает схему размещения рекламной конструкции, эскиз вывески, эскиз рекламной конструкции и информации в соответствии с требованиями действующего законодательства.
2.2. Рекламные конструкции выполняются, как правило, в двухстороннем варианте. Конструкции, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону, закрыты приспособлениями, скрывающими крепления и выступающие части конструкции.

2.3. Фундаменты отдельно стоящих конструкций не должны выступать над землей либо должны быть декоративно оформлены.

2.4. Расстояние между конструкциями определяется конкретной градостроительной ситуацией и техническими регламентами.

2.5. Рекламные конструкции должны быть спроектированы, изготовлены и установлены в соответствии с существующими строительными нормами и правилами, ГОСТами, ПУЭ, техническими регламентами и другими нормативными актами, содержащими требования для конструкций данного типа. Все конструкции должны соответствовать требованиям соответствующих санитарных норм и правил (в том числе требованиям к освещенности, электромагнитному излучению и пр.).

2.6. Конструкции могут предусматривать подсветку рекламно-информационного поля, включение которой должно осуществляться в соответствии с графиком работы уличного освещения.

2.7. На всех рекламных конструкциях обязательно должны быть указаны наименование владельца рекламной конструкции, его телефон и номер разрешения на установку рекламной конструкции (порядковый номер в реестре рекламных конструкций). Указанная маркировка должна быть нанесена несмываемой краской или выгравирована на поверхностях, не мешающих рекламному изображению, и доступна для осмотра инспектирующими органами без демонтажа и разборки рекламной конструкции.

2.8. При отсутствии рекламного изображения на конструкции рекламное поле должно быть закрыто светлым однотонным покрытием (рекомендуемый цвет – белый или светло-серый) либо заполнено социальной рекламой.

2.9. Все средства наружной рекламы и информации не должны создавать помех для прохода пешеходов и уборки улиц и тротуаров. При монтаже и эксплуатации средств наружной рекламы и информации должны соблюдаться требования техники безопасности.

2.10. Форма рекламных и информационных конструкций должна вписываться в архитектурную, ландшафтную и градостроительную среду и не препятствовать восприятию объектов, имеющих культурно-историческую, эстетическую ценность и значимость. Конструкции должны иметь законченный эстетический вид. Внутренние технические, конструктивные узлы и элементы соединения различных частей конструкций (крепление осветительной аппаратуры, болтовые соединения, иные элементы) должны быть скрыты.

2.11. Не допускается размещение конструкций, являющихся источниками шума, вибрации, мощных световых, электромагнитных и иных излучений и полей вблизи жилых помещений.

2.12. Нарушенное при установке или демонтаже конструкции дорожное покрытие, газон или живой напочвенный покров должны быть восстановлены владельцем конструкции (или за его счет соответствующими муниципальными службами) в том виде, в каком он был до установки конструкции, с использованием аналогичных материалов и технологий.

2.13. При выполнении работ по монтажу и обслуживанию рекламных конструкций и объектов информации должны соблюдаться требования по обеспечению безопасности дорожного движения в местах производства работ.

2.14. Установка и эксплуатация рекламных конструкций и объектов информации на территориях, в отношении которых в установленном порядке утверждены схемы территориального планирования объектов наружной рекламы и информации, допускаются исключительно в соответствии с указанными схемами территориального планирования.
2.15. Владельцы рекламных конструкций в течение всего периода эксплуатации обязаны содержать конструкции в надлежащем техническом и эстетическом состоянии, производить их ремонт и окраску. Окраска рекламных конструкций должна производиться владельцами конструкций в зависимости от состояния конструкций, но не реже одного раза в год. Рекомендуемый цвет – светло-серый.
Владелец рекламной конструкции обязан мыть и очищать от загрязнения принадлежащие ему рекламные конструкции по мере необходимости, но не реже:

один раз в неделю - рекламные конструкции на остановочных павильонах, рекламные конструкции на объектах благоустройства городской (сельской) инфраструктуры;

двух раз в месяц - другие конструкции малого формата (указатели с рекламными модулями, сити-форматы, тумбы, пилоны, пилларсы);

одного раза в два месяца - конструкции среднего формата (сити-борды);

двух раз в год (в марте - апреле и августе - сентябре) - для прочих рекламных конструкций.

При размещении наружной рекламы на рекламных конструкциях не допускается провисание баннеров, а также монтажного шнура. Данные недостатки должны быть устранены владельцем рекламной конструкции непосредственно после их обнаружения.
2.16. В целях обеспечения безопасной эксплуатации владельцы рекламных конструкций с периодичностью не реже одного раза в год обязаны производить проверку технического состояния установленных рекламных конструкций. Во время проверки оцениваются:

2.16.1. Возможные изменения в геометрии конструкции, деформации несущих элементов конструкции.

2.16.2. Степень затяжки и состояние узлов крепления (соединения), состояние сварных соединений.

2.16.3. Оценка степени коррозионных повреждений, состояние антикоррозионного покрытия.

2.16.4. Наличие механических повреждений элементов конструкции, степень повреждения бетонных и железобетонных изделий (при наличии).

2.16.5. Устойчивость рекламной конструкции к действию ветровых и снеговых нагрузок.

Выявленные в техническом состоянии рекламной конструкции недостатки должны быть устранены владельцем рекламной конструкции не позднее двух дней с момента обнаружения.

3. Виды объектов наружной рекламы и информации

и требования к их размещению

3.1. Средства наружной рекламы и информации подразделяются на следующие виды:

объекты информационного оформления предприятий и организаций;

рекламные конструкции.

Отнесение объектов к одному из указанных видов определяет процедуру размещения средств наружной рекламы и информации.

3.2. Объекты информационного оформления предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей по обслуживанию населения.

3.2.1. К информационному оформлению предприятий, организаций и деятельности индивидуальных предпринимателей относится информация юридических лиц и индивидуальных предпринимателей, без использования рекламных конструкций. К ним относятся:

вывески, информационные таблички, указатели, информация, размещаемая в витрине, информация предприятий общественного питания, информация учреждений культуры, образования и здравоохранения.

3.2.2. Вывеска - конструкция с информацией о профиле предприятия, его фирменном наименовании и зарегистрированном товарном знаке. Вывеска является обязательной и предназначена для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе (исполнителе, продавце) согласно статье 9 Закона РФ от 07 февраля 1992 года № 2300-1 «О защите прав потребителей» (далее - Закон «О защите прав потребителей». Место размещения вывески должно информировать потребителя о местонахождении предприятия и указывать место входа в него. Вывеска должна располагаться на фасаде здания в пределах 10 метров от входа в занимаемое помещение или в пределах помещения, занимаемого предприятием. Вывеска может быть вынесена за территорию, принадлежащую предприятию, и размещена на имуществе всех форм собственности (земельных участках, зданиях или ином недвижимом имуществе). В случае установки подобной информационной конструкции на муниципальном имуществе с владельцем информационной конструкции заключается договор на установку и эксплуатацию информационной конструкции на основе торгов. Вывеска может быть выполнена в виде настенного панно, кронштейна, маркизы либо размещаться на крыше (козырьке) одноэтажного здания, сооружения, пристроенного помещения, а также в витрине. Вывеска может быть выполнена в виде отдельно стоящей конструкции (пилона). Расстояние от отдельно стоящей вывески до входа не должно превышать 10 метров. Отдельно стоящая конструкция может объединять вывески нескольких организаций. Конструктивно вывеска может быть выполнена в виде нескольких отдельных элементов, содержащих, как правило, неповторяющуюся информацию. Вывеска должна содержать информацию, раскрывающую профиль предприятия (без использования перечня товаров или услуг), и его наименование в соответствии со статьей 54 Гражданского кодекса Российской Федерации. Допускается размещать на вывеске зарегистрированные в установленном порядке товарные знаки и знаки обслуживания, а также декоративные элементы. Владелец вывески должен обладать правами на использование товарного знака или знака обслуживания. Тексты, содержащиеся в вывесках, должны выполняться на русском языке (включая зарегистрированные товарные знаки, логотипы и знаки обслуживания). Недопустимо использование в текстах иностранных слов, выполненных русскими буквами, а при обозначении профиля предприятия - сокращений и аббревиатур.

3.2.3. Информационная табличка - предназначена для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе (исполнителе, продавце) согласно статье 9 Закона «О защите прав потребителей». Каждое предприятие сферы услуг должно иметь одну или несколько информационных табличек - по количеству входов для населения. На табличке должна быть указана следующая обязательная информация: зарегистрированное (юридическое) наименование предприятия, организационно-правовая форма, режим работы. Информационные таблички должны размещаться на стене здания рядом с входом в здание (помещение) либо на двери входа так, чтобы их хорошо видели посетители. Информационные таблички могут быть заменены надписями на стекле витрины, входной двери, стене.

3.2.4. Указатель - конструкция, предназначенная для размещения информации, указывающей местонахождение организации. На указателе возможно размещение информации о фирменном наименовании организации. Указатель может быть установлен на здании, принадлежащем организации, или на отдельной стойке на подъездных путях к организации. Указатели нескольких организаций могут быть сгруппированы в один сводный. Указатель может быть вынесен за территорию, принадлежащую организации, и размещен на имуществе всех форм собственности (земельных участках, зданиях или ином недвижимом имуществе). В случае установки подобной информационной конструкции на муниципальном имуществе с владельцем информационной конструкции заключается договор на установку и эксплуатацию информационной конструкции (указателя) на основе торгов.

3.2.5. Информация, размещаемая в витринах, допускается без разрешения, если она не содержит торговых марок, наименований, товарных знаков и знаков обслуживания других фирм. К данной информации относятся:

собственное или фирменное наименование предприятия (при наличии вывески), его зарегистрированные товарные знаки и знаки обслуживания;

изобразительные элементы, раскрывающие профиль предприятия и соответствующие его фирменному наименованию;

элементы декоративного оформления;

праздничное оформление.

3.2.6. Информация предприятий общественного питания - предназначена для информирования потребителя об услугах, оказываемых предприятиями общественного питания. Эта информация включает меню, прейскуранты и условия обслуживания и размещается внутри и вне помещений, в пешеходных зонах и на тротуарах в пределах 5 метров от входа в предприятие на временных средствах наружной рекламы и информации (штендеры) на время работы предприятия. Указанная информация размещается при ширине тротуара не менее трех метров, она не должна быть ориентирована на восприятие с проезжей части, мешать проходу пешеходов, не должна содержать названий торговых марок, наименований, товарных знаков и знаков обслуживания других юридических лиц.

3.3. Рекламные конструкции и требования к их размещению.

3.3.1. К стандартным средствам наружной рекламы относятся:

стенды - отдельно стоящие конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и информационного поля размером: 4 м х 2 м; 6 м х 3 м; 12 м х 6 м. Отдельно стоящие рекламные конструкции разделяются на: статичные конструкции - конструкции с несменной информацией или со сменной рекламной информацией без автоматической смены изображения, с внутренней или наружной подсветкой; указатели - конструкции с несменной информацией и с размерами рекламного поля не более 1,3 м х 0, 9 м;

пилоны - отдельно стоящие конструкции, имеющие 2 рекламные поверхности размером 1,8 м х 1,2 м, с внутренней подсветкой или без нее. Устанавливаются вдоль автомобильных дорог, на газонах, на павильонах остановок городского общественного транспорта и т.д. К пилонам относятся также объемно-пространственные конструкции - стелы, выполненные по индивидуальным проектам в виде абстрактной конструкции. Площадь информационного поля пилона (стелы) определяется расчетным путем;

рекламные тумбы (пилларсы) - отдельно стоящие конструкции на подставке. Рекламные тумбы могут быть трехгранными или круглыми с внутренней подсветкой. Как правило, рекламные тумбы устанавливаются в районе пешеходных переходов, на тротуарах;

объемно-пространственные конструкции - средства наружной рекламы и информации, в которых для размещения информации используется как объем конструкции, так и ее поверхность. Данные конструкции выполняются по индивидуальным проектам;

рекламный объект - рекламное оформление, состоящее из нескольких объектов, но составляющее одно целое;

проекционные установки - объекты наружной рекламы и информации, предназначенные для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме. Конструкции проекционных установок состоят из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема, в котором формируется информационное изображение. Площадь информационного поля для плоских изображений определяется габаритами проецируемой поверхности, а для объемных изображений определяется расчетным путем;

электронные экраны (электронные табло) - объекты наружной рекламы и информации, предназначенные для воспроизведения изображения на плоскости экрана за счет светоизлучения светодиодов, ламп, иных источников света или светоотражающих элементов. Площадь информационного поля определяется габаритами светоизлучающей поверхности. При размещении электронного экрана сбоку от автомобильной дороги или улицы расстояние от опоры щитовой установки до бровки земляного полотна автомобильной дороги (бордюрного камня) должно быть не менее 5 м. Расстояние между двумя соседними электронными экранами должно быть не менее 100 м;

штендеры - временные средства наружной рекламы и информации, размещаемые субъектами предпринимательской деятельности в часы их работы. Штендеры должны быть двусторонними, не должны иметь собственной подсветки, площадь одной стороны не должна превышать 1,5 кв. м. Штендеры размещаются в пешеходных зонах и на тротуарах в пределах 5 м от входа в предприятие. Запрещается установка и эксплуатация штендеров, мешающих проходу пешеходов, при ширине тротуара менее 3 м, а также ориентированных на восприятие с проезжей части. Не допускается установка и эксплуатация более двух штендеров у входа в предприятие, а также использование штендеров в качестве дополнительного объекта наружной рекламы при наличии хорошо просматриваемых с тротуара вывески и витрин (за исключением предприятий общественного питания);

крышные установки - объемные или плоскостные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше. Крышные установки должны иметь систему пожаротушения и должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания. Крышные установки должны иметь табло с указанием владельца рекламной установки, видимое с земли невооруженным взглядом;

настенные панно (брандмауэры) - средства наружной рекламы, размещаемые на плоскости стен зданий и сооружений в виде конструкции, состоящей из элементов крепления, каркаса и информационного поля. Настенные панно выполняются по типовым или индивидуальным проектам. Размещение рекламной информации, выполненной на мягкой основе (ткань, пленка и т.п.) в виде транспарантов и флагов, а также панно, устанавливаемых на поверхности здания, сооружения без устройства несущего каркаса - рекламной конструкции, осуществляется на срок не более двенадцати месяцев.

щиты на зданиях, сооружениях и т.п. - средства наружной рекламы, размещаемые на плоскости стен зданий, путепроводах, пешеходных мостах и т.д.;

панели-кронштейны - двусторонние консольные плоскостные конструкции, устанавливаемые на зданиях, сооружениях, опорах освещения или контактной сети, в отдельных случаях - на собственных опорах, мачтах. Кронштейны, устанавливаемые на опорах и мачтах, должны располагаться на высоте 4,5 м от поверхности земли до нижнего края кронштейна. Типовой размер панелей-кронштейнов, размещаемых на опорах (в вертикальном исполнении), составляет 1,0-1,2 м x 1,5-1,8 м. При размещении на опоре панели-кронштейны должны быть ориентированы в сторону, противоположную проезжей части, и иметь маркировку с идентификацией владельца и номера его телефона. Размещение на опоре более одного объекта наружной рекламы и информации не допускается;

транспаранты (перетяжки) - устанавливаются на самостоятельных опорах, имеют устройства крепления и натяжения рекламного изображения. Транспаранты (перетяжки) подразделяются на световые (в том числе гирлянды) и неосвещенные, изготовленные из жестких материалов и на материале на мягкой основе. Конструкция световых транспарантов (перетяжек) должна иметь устройство аварийного отключения от сетей электропитания. Транспаранты-перетяжки должны располагаться не ниже 5 м над проезжей частью. Расстояние между транспарантами-перетяжками должно быть не менее 100 м;

динамические рекламные конструкции (роллеры, тривижины, мультипанели, мультипиллары и т.д.) - рекламные конструкции с автоматически сменяемыми изображениями;

средства наружной рекламы и информации на ограждениях - размещаются в виде щитовых конструкций или рисунков на ограждениях объектов строительства и розничной (уличной) торговли (летние кафе, выставки, торговые площади), а также других временных ограждениях, служат для художественного оформления объектов;

объекты наружной рекламы и информации на строительных сетках - временные объекты наружной рекламы в виде изображений на сетках, ограждающих объекты строительства. Установка и эксплуатация наружной рекламы на строительных сетках производятся при проведении строительных или реставрационных работ на внешней стороне (фасаде) здания, на строительных ограждающих конструкциях (лесах) при наличии и на срок действия строительного ордера на проведение ремонтно-реставрационных работ.
4. Порядок получения разрешения на установку и эксплуатацию

рекламной конструкции

4.1. Выдача разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Белокалитвинского района осуществляется в соответствии с Федеральным законом от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе».

4.2. Органом, уполномоченным на выдачу разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Белокалитвинского района, аннулирование таких разрешений, является отдел архитектуры Администрации Белокалитвинского района.

4.3. Владелец рекламной конструкции подает заявление в МАУ МФЦ Белокалитвинского района либо в Администрацию Белокалитвинского района. 

4.4. Для получения разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заявитель представляет следующие документы:

4.4.1. Заявление собственника или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества либо владельца рекламной конструкции.

4.4.2. Данные о заявителе - физическом лице. Данные о государственной регистрации юридического лица или о государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя запрашиваются уполномоченным на выдачу разрешений органом в федеральном органе исполнительной власти, осуществляющем государственную регистрацию юридических лиц, физических лиц в качестве индивидуальных предпринимателей и крестьянских (фермерских) хозяйств.
4.4.3. Проектную документацию на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, в состав которой входят:

не менее 2 фотомонтажей, показывающих рекламную конструкцию по месту в городской среде с различных ракурсов и указанием точного адреса (адресного ориентира) места установки рекламной конструкции;

проект рекламной конструкции с указанием материалов, габаритных размеров и параметров основных узлов рекламной конструкции;

план-схема, указывающая на размещение рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, позволяющая определить соответствие предполагаемой установки рекламной конструкции утвержденной схеме размещения рекламных конструкций на территории Белокалитвинского района.

В случае размещения рекламной конструкции в охранных зонах сетей проектная документация подлежит согласованию с организациями, осуществляющими эксплуатацию сетей инженерно-технического обеспечения в целях обеспечения безопасности при установке конструкции.

4.4.4. Договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, заключенный между владельцем рекламной конструкции и собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо лицом, уполномоченным собственником такого имущества, в том числе арендатором (за исключением случаев, когда имущество находится в собственности муниципального образования «Белокалитвинский район»).

Предельные сроки, на которые могут заключаться договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, устанавливаются в зависимости от типов и видов рекламных конструкций и применяемых технологий демонстрации рекламы не менее чем на пять лет и не более чем на десять лет.

4.4.5. Подтверждение в письменной форме согласия собственника или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества.

В случае если для установки и эксплуатации рекламной конструкции необходимо использование общего имущества собственников помещений в многоквартирном доме, документом, подтверждающим согласие этих собственников, является протокол общего собрания собственников помещений в многоквартирном доме.

В случае если соответствующее недвижимое имущество находится в муниципальной собственности, отдел архитектуры Администрации Белокалитвинского района запрашивает сведения о наличии такого согласия в уполномоченном органе, если заявитель не представил документ, подтверждающий получение такого согласия, по собственной инициативе.

4.4.6. Документ, удостоверяющий личность заявителя (представителя заявителя).

4.4.7. Документ, подтверждающий полномочия представителя заявителя (доверенность).

4.4.8. Документ, подтверждающий оплату госпошлины за выдачу разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

4.6. Проектная документация проверяется отделом архитектуры Администрации Белокалитвинского района на соответствие заявленной установки рекламной конструкции утвержденной схеме размещения рекламных конструкций на территории Белокалитвинского района.

4.7. Разрешение на установку и эксплуатацию рекламных конструкций выдается на каждую рекламную конструкцию на срок действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. В случае если владелец рекламной конструкции является собственником недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, разрешение выдается на срок, указанный в заявлении, при условии соответствия указанного срока предельным срокам, на которые могут заключаться договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, а разрешение в отношении временной рекламной конструкции - на срок, указанный в заявлении, но не более чем на двенадцать месяцев.

Под временными рекламными конструкциями понимаются рекламные конструкции, срок размещения которых обусловлен их функциональным назначением и местом установки (строительные сетки, ограждения строительных площадок, мест торговли и подобных мест, аналогичные технические средства) и составляет не более чем двенадцать месяцев.

4.8. Решение в письменной форме о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче направляется заявителю в течение двух месяцев со дня приема от него необходимых документов.

В разрешении указываются владелец рекламной конструкции, собственник земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, тип рекламной конструкции, площадь ее информационного поля, место установки рекламной конструкции, срок действия разрешения, орган, выдавший разрешение, номер и дата его выдачи, иные сведения, предусмотренные федеральным законодательством. Разрешение является действующим до истечения указанного в нем срока действия либо до его аннулирования или признания недействительным.

В решении об отказе в выдаче разрешения дается мотивированный ответ.

4.9. В случае изменения в течение срока действия разрешения изображения на рекламной конструкции собственнику рекламной конструкции не требуется получение нового разрешения на ее установку и эксплуатацию. В этом случае проводится согласование эскиза рекламного изображения в отделе архитектуры Администрации Белокалитвинского района на основании подписанного собственником рекламной конструкции заявления, к которому прилагаются проект рекламной конструкции. 
4.10. В случае отчуждения рекламной конструкции лицом, получившим разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, новому собственнику не требуется получение нового разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. В этом случае в течение 10 рабочих дней вносятся в разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции соответствующие отметки об изменении собственника рекламной конструкции на основании заявления, подписанного прежним собственником и новым собственником соответствующей рекламной конструкции.

4.11. Порядок прохождения документов, состав и последовательность административных процедур по выдаче разрешения на установку рекламной конструкции устанавливается административным регламентом предоставления муниципальной услуги «Выдача разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций», утвержденным постановлением Администрации Белокалитвинского района.
5.  Категории мест размещения рекламных конструкций.
5.1. На территории Белокалитвинского района устанавливаются категории мест размещения рекламных конструкций:

5.1.1. I категория включает:
ул. Калинина в г. Белая Калитва;
ул. Коммунистическая в г. Белая Калитва;

ул. Энгельса в г. Белая Калитва;

ул. Вокзальная в г. Белая Калитва;

ул. Ветеранов в г. Белая Калитва;
ул. Энтузиастов в г. Белая Калитва;

ул. Комарова в г. Белая Калитва;
ул. Московская в г. Белая Калитва;
а/дорога М-21; 

а/дорога Западный подъезд к г. Белая Калитва;

а/дорога Восточный подъезд к г. Белая Калитва.
5.1.2. II категория включает центральную площадь, парки, скверы городских поселений, а также:
ул. Дзержинского в г. Белая Калитва;

 ул. Машиностроителей в г. Белая Калитва;
ул. Пролетарская в г. Белая Калитва;
ул. Российская в г. Белая Калитва;
ул. Копаева в г. Белая Калитва;
ул. Прямая в г. Белая Калитва;
ул. Кольцевая в г. Белая Калитва.
ул. М. Горького в г. Белая Калитва и р.п. Шолоховский;

ул. Социалистическая в р.п. Шолоховский
5.1.3. III категория - прочие территории, в т.ч. территории сельских поселений.
6. Порядок демонтажа рекламных конструкций,

установленных (эксплуатируемых) с нарушением

действующего законодательства
6.1. Рекламные конструкции, установленные на территории Белокалитвинского района без получения необходимых разрешений и согласований, подлежат обязательному демонтажу.

6.2. Видами нарушений, дающих основания для демонтажа незаконно установленных рекламных конструкций, являются:

установка (эксплуатация) рекламных конструкций без оформления разрешения (самовольная установка);

размещение рекламных конструкций, у которых срок разрешения истек;

размещение рекламных конструкций, по которым было принято решение об аннулировании разрешения или разрешение было признано недействительным (в соответствии с частями 18, 20 статьи 19 Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-Ф3 «О рекламе»).

6.3. Должностные лица отдела архитектуры Администрации Белокалитвинского района, в случаях, указанных в пункте 6.2 настоящих Правил, составляют соответствующий акт обследования рекламной конструкции с указанием конкретного нарушения, готовят предписание о демонтаже незаконно установленной рекламной конструкции.

6.4. Предписание должно содержать следующие сведения:

конкретные нарушения;

указание на обязанность владельца рекламной конструкции произвести в добровольном порядке демонтаж с восстановлением, при необходимости, прежнего вида места размещения рекламной конструкции либо исправить допущенные нарушения;

срок, в течение которого незаконно установленная рекламная конструкция должна быть демонтирована ее владельцем либо собственником или иным законным владельцем соответствующего недвижимого имущества, к которому такая конструкция присоединена.

6.5. Предписание в сроки, не превышающие трех дней с момента его оформления, направляется владельцу рекламной конструкции.

6.6. В случае, когда незаконно установленные рекламные конструкции не маркированы и невозможно установить их владельца и (или) место его нахождения, а также в случае невозможности вручения лично предписание помещается непосредственно на саму рекламную конструкцию.

6.7. Данное предписание является обязательным для исполнения лицами, получившими его в порядке, установленном настоящими Правилами.

6.8. При невыполнении владельцем рекламной конструкции врученного предписания, а также в случае невозможности установления собственника рекламной конструкции Администрация Белокалитвинского района:

принимает решение о демонтаже незаконно установленной рекламной конструкции в случае размещения ее на объектах муниципальной собственности;

обращается в суд с иском о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции, в случае если рекламная конструкция, расположенная на земельном участке, право собственности на который не разграничено, либо находится в собственности юридических или физических лиц.

6.9. Организация демонтажа и последующей транспортировки незаконно установленных рекламных конструкций осуществляется организацией, заключившей соответствующий муниципальный контракт в порядке, установленном Федеральным законом от 05 апреля 2013 года № 44-ФЗ «О контрактной системе в сфере закупок товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и муниципальных нужд».
6.10. Демонтаж незаконно установленных рекламных конструкций должен быть осуществлен способами, исключающими причинение им несоразмерного ущерба, удалением фундамента и с восстановлением благоустройства территории.

6.11. Демонтированные рекламные конструкции помещаются на хранение в специальные места складирования, определяемые Администрацией Белокалитвинского района.

6.12. Организация, выполнившая демонтаж, составляет акт выполненных работ и выставляет счет на оплату выполненных работ по проведенному демонтажу, включающий затраты на восстановление прежнего вида места размещения рекламной конструкции.

6.13. В сроки, не превышающие трех дней с момента получения указанного акта, организация производит учет демонтированных и переданных на хранение рекламных конструкций.

6.14. Демонтированные рекламные конструкции хранятся в течение 6 месяцев.

6.15. Возврат демонтированной рекламной конструкции осуществляется Администрацией Белокалитвинского района на основании заявления владельца рекламной конструкции о ее возврате.

6.16. Заявление должно подаваться владельцем рекламной конструкции в Администрацию Белокалитвинского района до истечения сроков, предусмотренных пунктом 6.14 настоящих Правил, с приложением документов, подтверждающих возмещение ими в бюджет муниципального образования «Белокалитвинский район» затрат по демонтажу.

6.17. Отсутствие в указанные в пункте 6.14 сроки заявления владельца рекламной конструкции о ее возврате рассматривается как оставление вещей с целью отказа от права собственности на них.

6.18. Невостребованные рекламные конструкции после истечения указанного в пункте 6.14 срока поступают в муниципальную собственность в соответствии с действующим законодательством или подлежат утилизации.

6.19. Затраты организации, осуществляющей демонтаж незаконно установленных рекламных конструкций, возмещаются за счет средств, выделяемых из бюджета муниципального образования «Белокалитвинский район».

6.20. Демонтаж незаконно установленных рекламных конструкций осуществляется независимо от применения к владельцу рекламной конструкции мер административной ответственности.

6.21. Применение мер административной ответственности к владельцу рекламной конструкции не освобождает его от обязанности возместить затраты по демонтажу и хранению рекламных конструкций в бюджет муниципального образования «Белокалитвинский район».

Председатель

Собрания депутатов

Белокалитвинского района                                                                С.В. Харченко

Приложение 2
к решению Собрания депутатов

Белокалитвинского района 

от 28 января 2016 года № 52
«Об утверждении Правил установки и

эксплуатации рекламных конструкций

на территории Белокалитвинского района»
ПОРЯДОК

РАСЧЕТА НАЧАЛЬНОЙ (МИНИМАЛЬНОЙ) ЦЕНЫ ДОГОВОРА

НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ

НА ЗЕМЕЛЬНОМ УЧАСТКЕ, ЗДАНИИ ИЛИ ИНОМ НЕДВИЖИМОМ

ИМУЩЕСТВЕ, НАХОДЯЩЕМСЯ В МУНИЦИПАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ, А ТАКЖЕ НА ЗЕМЕЛЬНОМ УЧАСТКЕ, ГОСУДАРСТВЕННАЯ СОБСТВЕННОСТЬ НА КОТОРЫЙ НЕ РАЗГРАНИЧЕНА
1. Начальная (минимальная) цена договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, а также на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена (цена лота), в размере суммы оплаты по договору за один месяц определяется путем умножения рекламной площади рекламной конструкции на базовую ставку, указанную в пункте 2 настоящего Порядка, а также на корректирующие коэффициенты (в соответствии с пунктами 3-5 настоящего Порядка):

ЦЛ = БС х ПР х КП х КЗ х КД,

где ЦЛ - цена лота;

БС - базовая ставка;

ПР - площадь рекламной поверхности;

КП - коэффициент подсветки конструкции;

КЗ - коэффициент зонирования;

КД - коэффициент динамичности изображения.

2. Базовая ставка для расчета начальной (минимальной) цены на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности (цены лота), составляет 4 рубля в месяц за квадратный метр рекламной площади рекламной конструкции.

3. Коэффициенты к размеру оплаты с учетом наличия/отсутствия подсветки рекламоносителя:

рекламоноситель без подсветки - 1,2;
рекламоноситель с подсветкой - 1,0.

4. Коэффициенты к размеру оплаты с учетом территориального размещения рекламных конструкций:

I категория – 1,5;
II категория - 1,2;
III категория – 1,0.

5. Коэффициенты к размеру оплаты с учетом статичности/динамичности изображения:

статичное изображение - 1,2;
динамическое изображение - 1,0.
Председатель Собрания депутатов

Белокалитвинского района                                                             С.В. Харченко

Приложение 3
к решению Собрания депутатов

Белокалитвинского района 

от 28 января 2016 года № 52
«Об утверждении Правил установки и

эксплуатации рекламных конструкций на

территории Белокалитвинского района»
ПОЛОЖЕНИЕ

О ПОРЯДКЕ ОРГАНИЗАЦИИ И ПРОВЕДЕНИЯ ТОРГОВ В ФОРМЕ КОНКУРСА НА ПРАВО ЗАКЛЮЧЕНИЯ ДОГОВОРА НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ 

1.1. Настоящее Положение регламентирует порядок организации и проведения в Белокалитвинском районе торгов в форме конкурса на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности (далее - конкурс).

Настоящее Положение распространяет свое действие на отношения, связанные с заключением договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена.

1.2. Положение разработано в соответствии с Гражданским кодексом Российской Федерации, Федеральным законом от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе», Федеральным законом от 06 октября 2003 года № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Уставом муниципального образования «Белокалитвинский район».

1.3. Конкурс проводится в целях предоставления равных возможностей участия лицам, ведущим бизнес в сфере рекламы, развития между ними добросовестной конкуренции, соблюдения требований законодательства о конкуренции и рекламе, а также обеспечения гласности и прозрачности, предотвращения коррупции при предоставлении мест для размещения рекламных конструкций на объектах недвижимости, находящихся в публичной собственности.

1.4. Предметом конкурса является право на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, а так же на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена (далее - договор). Выигравшим конкурс признается лицо, предложившее лучшие условия установки и эксплуатации рекламной конструкции в соответствии с критериями, указанными в извещении о проведении конкурса.

1.5. Критериями оценки конкурсных заявок являются:

1.5.1. Цена лота (размер ежемесячной платы по договору), предложенная участником конкурса.

1.5.2. Рекламная площадь рекламных конструкций, предоставляемая для безвозмездного размещения социальной рекламы.

1.6. Торги проводятся в форме открытого конкурса.

2. Организатор конкурса

2.1. Организатором конкурса на право заключения договора выступает Комитет по управлению имуществом Администрации Белокалитвинского района (далее - Организатор конкурса).

2.2. Организатор конкурса:

2.2.1. Разрабатывает и утверждает конкурсную документацию.

2.2.2. Рассчитывает начальную (минимальную) цену договора (цену лота) в соответствии с Порядком расчета начальной (минимальной) цены договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, а так же на земельном участке право собственности на который не разграничено (цены лота).

2.2.3. Осуществляет организационно-техническое обеспечение деятельности комиссии по проведению торгов на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, находящемся в муниципальной собственности или государственная собственность на который не разграничена, а также здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности.

2.2.4. Определяет дату и время проведения конкурса, осуществляет подготовку и размещение извещения о проведении конкурса в периодическом печатном издании, определенном в качестве источника официального опубликования муниципальных правовых актов муниципального образования «Белокалитвинский район», а также  на официальном интернет-сайте Администрации Белокалитвинского района.

2.2.5. Принимает решение о внесении изменений в извещение о проведении конкурса.

2.2.6. Принимает от претендентов и регистрирует заявки на участие в конкурсе.

2.2.7. Дает разъяснения претендентам и участникам конкурса по вопросам, касающимся порядка приема заявок на участие в конкурсе, процедуре проведения конкурса и порядка заключения договора с победителем конкурса.

2.2.8. Принимает задатки от претендентов на участие в конкурсе.

2.2.9. Осуществляет учет денежных средств, внесенных претендентами на участие в конкурсе в виде задатка.

2.2.10. Обеспечивает размещение информации о результатах конкурса.

2.2.11. Возвращает задатки участникам, не ставшим победителями конкурса.

2.2.12. Заключает договор с победителем конкурса.

2.2.13. Перечисляет в бюджет муниципального образования «Белокалитвинский район» задатки победителей конкурса в течение пяти рабочих дней с момента заключения договоров.

2.2.14. Осуществляет иные функции, возложенные на организатора конкурса в соответствии с законодательством Российской Федерации и настоящим Положением.

3. Конкурсная комиссия

3.1. Для проведения конкурса создается постоянно действующая комиссия по проведению торгов на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, находящемся в муниципальной собственности или государственная собственность на который не разграничена, а также здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности (далее - конкурсная комиссия).

3.2. Общее число членов конкурсной комиссии составляет не менее пяти человек.

3.3. Персональный состав конкурсной комиссии утверждается решением Организатора конкурса.

3.4. В функции конкурсной комиссии входят вскрытие конвертов с заявками на участие в конкурсе, определение участников конкурса, рассмотрение, оценка и сопоставление заявок на участие в конкурсе, определение победителя конкурса, ведение протокола вскрытия конвертов с заявками на участие в конкурсе, протокола рассмотрения заявок на участие в конкурсе, протокола оценки и сопоставления заявок на участие в конкурсе, протокола об отказе от заключения договора, протокола об отстранении участника конкурса от участия в конкурсе.

3.5. Заседание конкурсной комиссии ведет председатель, а в его отсутствие - заместитель председателя. Конкурсная комиссия правомочна, если на ее заседании присутствуют не менее пятидесяти процентов общего числа членов комиссии. Конкурсная комиссия принимает решения большинством голосов от числа присутствующих членов комиссии. При равенстве голосов голос председателя конкурсной комиссии является решающим.

4. Извещение о проведении конкурса

4.1. Извещение о проведении конкурса в периодическом печатном издании, определенном в качестве источника официального опубликования муниципальных правовых актов муниципального образования «Белокалитвинский район», а также  на официальном интернет-сайте Администрации Белокалитвинского района не менее чем за 30 дней до даты проведения конкурса.

4.2. Извещение должно содержать следующие обязательные сведения:

4.2.1. Наименование, место нахождения, почтовый адрес, адрес электронной почты и номер контактного телефона организатора конкурса.

4.2.2. Сведения о выставляемых на конкурс лотах с указанием адреса рекламного места, площади информационного поля предполагаемой рекламной конструкции, при этом допускается объединение в одном лоте более одного рекламного места при условии, что подобное объединение произведено таким образом, что не повлечет за собой ограничение конкуренции по доступу на рынок услуг по распространению рекламы.

4.2.3. Указание на то, что предметом конкурса является право на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности или на земельном участке право собственности на который не разграничено.

4.2.4. Начальная (минимальная) цена лота в размере суммы ежемесячной платы по договору.

4.2.5. Срок действия договора.

4.2.6. Срок, место и порядок представления документации о конкурсе, электронный адрес сайта в сети Интернет, на котором размещена документация о конкурсе.

4.2.7. Порядок и сроки подачи заявок на участие в конкурсе, место, дата и время вскрытия конвертов с заявками на участие в конкурсе.

4.2.8. Требование о внесении задатка, размер задатка, счет, на который перечисляется задаток.

4.2.9. Срок, в течение которого организатор торгов вправе отказаться от проведения конкурса.

4.2.10. Критерии оценки конкурсных заявок и их значимость.

4.2.11. Срок заключения договора с победителем конкурса, при этом данный срок не может превышать 20 дней со дня завершения конкурса и оформления соответствующего протокола.

4.3. Организатор конкурса вправе принять решение о внесении изменений в извещение о проведении конкурса не позднее чем, за пять дней до даты окончания подачи заявок на участие в конкурсе. В течение одного дня от даты принятия указанного решения такие изменения размещаются организатором конкурса на официальном сайте Администрации Белокалитвинского района. При этом срок подачи заявок на участие в конкурсе должен быть продлен таким образом, чтобы от даты размещения на официальном сайте Администрации Белокалитвинского района внесенных изменений в извещение о проведении конкурса до даты окончания подачи заявок на участие в конкурсе он составлял не менее двадцати дней.

4.4. Организатор конкурса вправе отказаться от его проведения не позднее чем, за 3 дня до даты проведения конкурса. Извещение об отказе от проведения конкурса размещается на официальном сайте Администрации Белокалитвинского района в течение одного дня от даты принятия решения об отказе от проведения конкурса. В течение двух рабочих дней от даты принятия указанного решения организатор конкурса направляет соответствующие уведомления всем заявителям. В том случае, если установлено требование о внесении задатка, организатор конкурса возвращает заявителям задаток в течение пяти рабочих дней от даты принятия решения об отказе от проведения конкурса.

5. Конкурсная документация

5.1. Конкурсная документация разрабатывается организатором конкурса и должна содержать:

основные характеристики и сведения о предмете конкурса;

требования, предъявляемые к проекту рекламной конструкции, ее безопасности, техническим и иным характеристикам;

требования к содержанию, оформлению и составу заявки на участие в конкурсе;

требования по допуску претендентов к участию в конкурсе, определенные пунктом 6.2 настоящего Положения;

форму, порядок, даты начала и окончания срока предоставления разъяснений, положений конкурсной документации;

критерии оценки заявок на участие в конкурсе, определенные в соответствии с пунктом 1.5 настоящего Положения;

порядок оценки заявок на участие в конкурсе, определенный пунктами 8.8-8.10 настоящего Положения;

иные сведения, указанные в извещении о проведении конкурса.

К конкурсной документации должен быть приложен проект договора, который является неотъемлемой частью конкурсной документации.

5.2. Организатор конкурса обеспечивает размещение конкурсной документации на официальном сайте Администрации Белокалитвинского района в срок, предусмотренный пунктом 4.1 настоящего Положения, одновременно с размещением извещения о проведении конкурса. Конкурсная документация, размещенная на официальном сайте Администрации Белокалитвинского района, должна быть доступна для ознакомления без взимания платы.

5.3. После размещения на официальном сайте Администрации Белокалитвинского района извещения о проведении конкурса организатор конкурса на основании заявления заинтересованного лица, поданного в письменной форме на бумажном носителе или в форме электронного документа, в течение двух рабочих дней с даты получения соответствующего заявления предоставляет такому лицу конкурсную документацию в порядке, указанном в извещении о проведении конкурса.

5.4. Не допускается предоставление конкурсной документации заинтересованным лицам до размещения на официальном сайте Администрации Белокалитвинского района извещения о проведении конкурса.

5.5. Заинтересованное лицо вправе направить организатору конкурса запрос о разъяснении положений конкурсной документации. В течение двух рабочих дней от даты поступления указанного запроса организатор конкурса обязан направить в письменной форме или в форме электронного документа разъяснения положений конкурсной документации, если указанный запрос поступил к нему не позднее, чем за три рабочих дня до даты окончания срока подачи заявок на участие в конкурсе.

6. Условия участия в конкурсе

6.1. Участником конкурса может быть любое юридическое лицо независимо от организационно-правовой формы, формы собственности, места его нахождения, любое физическое лицо, в том числе индивидуальный предприниматель, претендующее на заключение договора, удовлетворяющее требованиям, предъявляемым к заявителям - участникам торгов, установленным законом от 13 марта 2006 года № 38-Ф3 «О рекламе», настоящим Положением.

6.2. Претендент не допускается к участию в конкурсе по следующим основаниям:

6.2.1. Заявка и содержащиеся в ней документы представлены не в полном объеме либо содержат недостоверные сведения.

6.2.2. Заявка и содержащиеся в ней документы не соответствуют требованиям, установленным к ним законодательством Российской Федерации, настоящим Положением, извещением, конкурсной документацией.

6.2.3. Заявка подана неуполномоченным лицом.

6.2.4. Претендентом не подтверждено поступление задатка на счет, указанный в извещении о проведении конкурса.

6.2.5. Наличие решения о ликвидации претендента - юридического лица или наличие решения арбитражного суда о признании претендента - юридического лица, индивидуального предпринимателя банкротом и об открытии конкурсного производства.

6.2.6. Наличие решения о приостановлении деятельности претендента в порядке, предусмотренном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях.
6.2.7. Наличие у участника конкурса задолженности по начисленным налогам, сборам и иным обязательным платежам в бюджеты бюджетной системы Российской Федерации или государственные внебюджетные фонды

6.3. Сумма задатка, вносимого претендентами для участия в конкурсе, устанавливается в размере не менее 20% от размера суммы начальной (минимальной) платы по договору. Требование о внесении задатка в равной мере распространяется на всех участников конкурса и указывается в извещении о проведении конкурса. Задаток, перечисленный лицом, признанным победителем конкурса, после заключения с таким лицом договора, засчитывается в счет исполнения обязанностей по оплате указанного договора.

6.4. Претендент приобретает статус участника конкурса после принятия конкурсной комиссией решения о признании претендента участником, которое оформляется протоколом рассмотрения заявок на участие в конкурсе.

6.5. В случае установления недостоверности сведений, содержащихся в документах, представленных участником, факта осуществления процедуры ликвидации участника конкурса - юридического лица или принятия арбитражным судом решения о признании участника конкурса - юридического лица, индивидуального предпринимателя банкротом, факта приостановления деятельности участника конкурса в порядке, предусмотренном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях, факта наличия у участника конкурса задолженности по начисленным налогам, сборам и иным обязательным платежам в бюджеты бюджетной системы Российской Федерации или государственные внебюджетные фонды конкурсная комиссия принимает решение об отстранении такого участника конкурса от участия в конкурсе на любом этапе его проведения.

7. Порядок подачи заявок на участие в конкурсе

7.1. Заявка на участие в конкурсе (далее - заявка) подается в срок, указанный в извещении о проведении конкурса. Заявка подается в письменной форме в запечатанном конверте. При этом на конверте указывается наименование конкурса (с указанием лота), на участие в котором подается данная заявка. Указание на конверте фирменного наименования, почтового адреса (для юридического лица) или фамилии, имени, отчества, сведений о месте жительства (для физического лица) не является обязательным. Заявители, Организатор конкурса, конкурсная комиссия обязаны обеспечить конфиденциальность сведений, содержащихся в заявках, до вскрытия конвертов с заявками. Заявка должна содержать следующие документы и сведения о заявителе, подавшем такую заявку:

7.1.1. Фирменное наименование (наименование), сведения об организационно-правовой форме, о месте нахождения, почтовый адрес (для юридического лица), фамилию, имя, отчество, сведения из документа, удостоверяющего личность, сведения о месте жительства (для физического лица), номер контактного телефона.

7.1.2. Документ, подтверждающий полномочия лица на осуществление действий от имени заявителя – юридического лица. 
7.1.3. Заявление об отсутствии решения о ликвидации заявителя - юридического лица, об отсутствии решения арбитражного суда о признании заявителя - юридического лица, индивидуального предпринимателя банкротом и об открытии конкурсного производства, об отсутствии решения о приостановлении деятельности заявителя в порядке, предусмотренном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях.

7.1.4. Предложение о цене договора.

7.1.5. Предложения об условиях исполнения договора, которые являются критериями оценки заявок на участие в конкурсе.

7.1.6. Документы или копии документов, подтверждающие внесение задатка (платежное поручение, подтверждающее перечисление задатка).

7.1.7. Проект рекламной конструкции с указанием материалов, габаритных размеров и параметров основных узлов рекламной конструкции.

7.2. Заявитель вправе подать только одну заявку в отношении каждого предмета конкурса (лота).

7.3. Заявитель вправе изменить или отозвать заявку в любое время до момента вскрытия конкурсной комиссией конвертов с заявками. В том случае, если в конкурсной документации было установлено требование о внесении задатка, организатор конкурса обязан вернуть задаток заявителю, отозвавшему заявку, в течение пяти рабочих дней от даты поступления организатору конкурса уведомления об отзыве заявки.

7.4. Заявки принимаются со дня, следующего за днем публикации извещения о конкурсе. Прекращение подачи заявок осуществляется за пять дней до дня проведения конкурса. Заявка регистрируется организатором конкурса в журнале регистрации заявок с указанием в нем даты и времени подачи заявки, а также порядкового номера. По требованию лица, подающего заявку, ему выдается расписка в приеме заявки.

7.5. Непосредственно перед вскрытием конвертов с заявками организатор конкурса передает заявки в конкурсную комиссию.

7.6. В том случае, если по окончании срока подачи заявок подана только одна заявка или не подано ни одной заявки, конкурс признается несостоявшимся. Если конкурсной документацией предусмотрено два лота и более, конкурс признается несостоявшимся только в отношении тех лотов, в отношении которых подана только одна заявка или не подано ни одной заявки.

8. Процедура проведения конкурса

8.1. В день, время и в месте, указанных в извещении о проведении конкурса, конкурсная комиссия производит вскрытие конвертов с заявками. При вскрытии конвертов и оглашении конкурсных предложений могут присутствовать все участники конкурса или их представители, имеющие надлежащим образом оформленную доверенность или иные документы, которые в соответствии с действующим законодательством подтверждают их полномочия.

8.2. В день вскрытия конвертов с заявками, непосредственно перед вскрытием конвертов с заявками или в случае проведения конкурса по нескольким лотам - перед вскрытием конвертов с заявками в отношении каждого лота, но не раньше времени, указанного в извещении о проведении конкурса, конкурсная комиссия объявляет лицам, присутствующим при вскрытии конвертов с заявками о возможности изменить или отозвать поданные заявки до вскрытия конвертов с заявками.

8.3. Конверты с заявками, за исключением отозванных заявок, вскрываются в порядке их регистрации. При вскрытии конвертов оглашаются и заносятся в протокол вскрытия конвертов с заявками на участие в конкурсе следующие данные:

наименование (для юридического лица), фамилия, имя, отчество (для физического лица) и почтовый адрес каждого заявителя;

информация о наличии сведений и документов, предусмотренных конкурсной документацией;

условия исполнения договора, указанные в заявке и являющиеся критерием оценки конкурсных предложений.

8.4. Срок, в течение которого конкурсная комиссия рассматривает поступившие заявки, не может превышать 10 рабочих  дней от даты вскрытия конвертов с заявками.

8.5. По результатам рассмотрения заявок конкурсной комиссией принимается решение о признании претендента участником конкурса или об отказе в допуске к участию в конкурсе, которое оформляется протоколом рассмотрения заявок на участие в конкурсе. Протокол ведется конкурсной комиссией и подписывается всеми присутствующими на заседании членами конкурсной комиссии в день окончания рассмотрения заявок. Протокол должен содержать сведения о заявителях, решение о допуске заявителя к участию в конкурсе и о признании его участником конкурса или об отказе в допуске заявителя к участию в конкурсе с обоснованием такого решения и с указанием требований настоящего Положения, которым не соответствует заявитель, требований к конкурсной документации, которым не соответствует его заявка, положений такой заявки, не соответствующих требованиям конкурсной документации. Уведомления о принятых конкурсной комиссией решениях направляются заявителям не позднее дня, следующего за днем подписания протокола рассмотрения заявок на участие в конкурсе. В том случае, если в конкурсной документации было установлено требование о внесении задатка, организатор конкурса обязан вернуть задаток заявителю, не допущенному к участию в конкурсе, в течение пяти рабочих дней от даты подписания протокола рассмотрения заявок на участие в конкурсе.

8.6. В том случае, если принято решение об отказе в допуске к участию в конкурсе всех заявителей или о допуске к участию в конкурсе и признании участником конкурса только одного заявителя, конкурс признается несостоявшимся. Если в конкурсной документации предусмотрено два лота и более, конкурс признается несостоявшимся только в отношении того лота, решение об отказе в допуске к участию в котором принято относительно всех заявителей или решение о допуске к участию в котором и признании участником конкурса принято относительно только одного заявителя. При этом если единственный заявитель, подавший заявку и признанный участником конкурса, соответствует требованиям, предъявляемым к участникам конкурса действующим законодательством о рекламе, договор заключается с таким заявителем на условиях, предложенных в его заявке.

8.7. Конкурсная комиссия осуществляет оценку и сопоставление заявок на участие в конкурсе, поданных заявителями, признанными участниками конкурса. Срок оценки и сопоставления таких заявок не может превышать 10 рабочих дней от даты подписания протокола рассмотрения заявок.

Оценка и сопоставление заявок на участие в конкурсе осуществляются в целях выявления лучших условий исполнения договора в соответствии с критериями и в порядке, которые установлены конкурсной документацией.

8.8. Оценка конкурсных предложений участников проводится комиссией по проведению торгов следующим образом:

8.8.1. Начальный размер платы по договору (начальная цена лота), заключаемому по итогам конкурса, рассчитывается в соответствии с Порядком расчета начальной (минимальной) цены договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, а так же на земельном участке право собственности на который не разграничено. Оценка предложений участников конкурса по критерию «начальная цена лота» производится в следующем порядке: за каждое увеличение начального размера платы по договору на 1% заявке участника присваивается 0,1 балла.

8.8.2. При оценке предложений участников конкурса по критерию «Доля социальной рекламы, размещаемой безвозмездно» учитывается социальная реклама, размещаемая участником конкурса безвозмездно на территории Белокалитвинского района. Оценка данного критерия производится следующим образом: за каждое увеличение значения критерия, превышающего обязательный объем распространяемой участником конкурса социальной рекламы, установленный статьей 10 Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-Ф3 «О рекламе», на 1% заявке участника конкурса присваивается 10 баллов.

8.9. Итоговый балл определяется как сумма баллов по каждому конкурсному предложению. Заявки ранжируются по количеству баллов, при этом заявке, набравшей наибольшее количество баллов, присваивается первый номер. При равенстве предложений первый номер присваивается тому участнику, чья заявка была подана ранее других.

8.10. Победителем конкурса признается участник, которому присвоен первый номер.

8.11. Конкурсная комиссия ведет протокол оценки и сопоставления заявок, в котором должны содержаться сведения о месте, дате, времени проведения оценки и сопоставления заявок, об участниках конкурса, заявки на участие в конкурсе которых были рассмотрены, о порядке оценки и о сопоставлении заявок на участие в конкурсе, о принятом на основании результатов оценки и сопоставления заявок на участие в конкурсе решении, о присвоении заявкам на участие в конкурсе порядковых номеров, а также наименования (для юридических лиц), фамилии, имена, отчества (для физических лиц) и почтовые адреса участников конкурса, заявкам на участие в конкурсе которых присвоен первый и второй номера. Протокол подписывается всеми присутствующими членами конкурсной комиссии в течение дня, следующего после дня окончания проведения оценки и сопоставления заявок на участие в конкурсе. Протокол составляется в двух экземплярах, один из которых хранится у организатора конкурса.

8.12. В течение пяти рабочих дней со дня подписания протокола оценки и сопоставления заявок участникам, не ставшим победителями конкурса, возвращаются задатки, внесенные при подаче заявок на участие в конкурсе. Сумма задатка, внесенного лицом, признанным победителем конкурса, засчитывается в счет исполнения обязательств по заключенному договору

8.13. В том случае, если конкурс признан несостоявшимся по причине отсутствия заявок на участие в нем, либо по причине того, что все поступившие заявки отозваны заявителями, либо принято решение об отказе в допуске к участию в конкурсе всех заявителей, организатор конкурса вправе заявить о повторном проведении торгов. Если на конкурс было выставлено более одного лота, то торги признаются несостоявшимися только по тем лотам, в отношении которых не поступило ни одной заявки, либо все поступившие заявки отозваны заявителями, либо принято решение об отказе в допуске к участию в конкурсе всех заявителей.

9. Извещение об итогах конкурса

9.1. Извещение об итогах конкурса публикуется в течение одного рабочего дня, следующего за днем подписания протокола оценки и сопоставления заявок на участие в конкурсе, на официальном сайте Администрации Белокалитвинского района и в периодическом печатном издании, определенном в качестве источника официального опубликования муниципальных правовых актов муниципального образования «Белокалитвинский район».
9.2. Извещение должно содержать следующие обязательные сведения:

9.2.1. Предмет конкурса.

9.2.2. Сведения о претендентах, подавших конкурсные заявки, признанных и не признанных участниками конкурса, а также об участниках, отстраненных от участия в конкурсе, с указанием оснований для отказа в допуске к участию в конкурсе и отстранения от участия в конкурсе.

9.2.3. Сведения о результатах оценки конкурсных заявок с указанием количества присвоенных баллов.

9.2.4. Решение комиссии о признании участника конкурса победителем или признания конкурса несостоявшимся.

10. Заключение договора

10.1. В течение трех рабочих дней со дня опубликования извещения о результатах конкурса организатор конкурса передает победителю конкурса один экземпляр протокола и проект договора.

10.2. Победитель конкурса обязан подписать и вернуть проект договора в срок, указанный в извещении о проведении конкурса.

10.3. В случае отказа (уклонения) лица, признанного победителем конкурса, от заключения договора конкурсной комиссией составляется протокол отказа (уклонения) от заключения договора. В случае отказа (уклонения) лица, признанного победителем конкурса, от заключения договора, указанное лицо утрачивает внесенный им задаток. В случае отказа (уклонения) лица, признанного победителем конкурса, от заключения договора, организатор торгов вправе обратиться в суд с требованием о понуждении такого лица заключить договор, а также о возмещении убытков, причиненных уклонением от заключения договора.

10.4. Победитель конкурса, заключивший договор, вправе приступить к установке рекламной конструкции в сроки, предусмотренные договором, после оформления в установленном порядке разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

11. Разрешение споров

11.1. Претенденты (участники конкурса), выразившие свое несогласие с решением или действиями организатора торгов или конкурсной комиссии, вправе обжаловать их в судебном порядке в соответствии с законодательством Российской Федерации.

11.2. Споры, связанные с признанием результатов торгов недействительными, а также с исполнением заключенных на торгах договоров, рассматриваются в судебном порядке в соответствии с законодательством Российской Федерации.

Председатель

Собрания депутатов

Белокалитвинского района                                                               С.В. Харченко

Приложение 4
к решению Собрания депутатов

Белокалитвинского района 

от 28 января 2016 года № 52
«Об утверждении Правил установки и

эксплуатации рекламных конструкций на

территории Белокалитвинского района»
ФОРМА

РАЗРЕШЕНИЯ НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ

РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ

ГЕРБ МУНИЦИПАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ «БЕЛОКАЛИТВИНСКИЙ РАЙОН»
ПОЛНОЕ НАИМЕНОВАНИЕ УПОЛНОМОЧЕННОГО ОРГАНА

«____» __________ 20___ г.                                                                      № ______

РАЗРЕШЕНИЕ

НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ

Выдано владельцу рекламной конструкции:

___________________________________________________________________
(для физического лица, индивидуального предпринимателя - Ф.И.О., ИНН, паспортные данные, для юридического 
___________________________________________________________________
лица - полное наименование юридического лица в соответствии с его учредительными документами, 

___________________________________________________________________
 ИНН/КПП, информация о месте нахождения юридического или месте жительства физического лица, номер телефона)

и подтверждает право на установку и эксплуатацию рекламной конструкции  на территории муниципального образования «Белокалитвинский район» в соответствии с законодательством в сфере наружной рекламы:

Место установки ____________________________________________________
Тип рекламной конструкции __________________________________________
Размеры ____________________________________________________________
                                 (габаритные размеры рекламной конструкции, кв. м)
Площадь информационного поля ________________________________ (кв. м)

Собственник имущества _____________________________________________
                                                           (наименование, местонахождение)

Срок действия разрешения: с «___» ______ 20 __ г. по «___» _______ 20__ г.

Основания выдачи разрешения: ________________________________________
___________________________________________________________________

____________________________   ___________   _________________________
                           (должность)                             (подпись)                   (расшифровка подписи)
М.П.

Председатель Собрания депутатов

Белокалитвинского района                                                                    С.В. Харченко

Приложение 5
к решению Собрания депутатов

Белокалитвинского района 

от 28 января 2016 года № 52
«Об утверждении Правил установки и

эксплуатации рекламных конструкций на

территории Белокалитвинского района»
ДОГОВОР

НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ

НА ЗЕМЕЛЬНОМ УЧАСТКЕ, НАХОДЯЩЕМСЯ В МУНИЦИПАЛЬНОЙ

СОБСТВЕННОСТИ ИЛИ ГОСУДАРСТВЕННАЯ СОБСТВЕННОСТЬ

НА КОТОРЫЙ НЕ РАЗГРАНИЧЕНА, А ТАКЖЕ ЗДАНИИ ИЛИ ИНОМ

НЕДВИЖИМОМ ИМУЩЕСТВЕ, НАХОДЯЩЕМСЯ В МУНИЦИПАЛЬНОЙ

СОБСТВЕННОСТИ

Регистрационный № _____

г. Белая Калитва                                                                                  «____» ___________ 20__ г.

Организатор конкурса, именуемый в дальнейшем «Сторона-1», в лице _______________________________, действующего на основании Положения, с одной стороны, и _____________________________________________________________________
                              (наименование победителя или единственного участника аукциона на право заключения _______________________________________________________________________________
договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции)

именуемый в дальнейшем «Сторона-2», вместе именуемые «Стороны», заключили настоящий договор (далее - Договор) о нижеследующем:

1. Предмет Договора

1.1. Сторона-1 на основании Протокола о результатах аукциона на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции от ____.____.20__ № _____ предоставляет Стороне-2 право на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (далее по тексту - Объект) в определенном Договором рекламном месте на территории Белокалитвинского района за плату, а Сторона-2 осуществляет установку и эксплуатацию Объекта в соответствии с исходной проектной документацией и условиями Договора и вносит плату за эксплуатацию рекламного места.

1.2. В соответствии с проектом рекламной конструкции под Объект

предоставляется рекламное место по адресу: _________________________________.
1.3. Характеристика Объекта: ______________________________________________.
1.3.1. Тип: _______________________________________________________________.
1.3.2. Размер: ____________________________________________________________.
1.3.3. Площадь информационного поля, кв. м: ________________________________.
1.3.4. Световое решение ___________________________________________________.
2. Размер платы и порядок расчетов

2.1. Размер годовой платы за эксплуатацию рекламного места составляет _________________________ (________________________) рублей _____ копеек без НДС.

2.2. Плата за эксплуатацию рекламного места вносится Стороной-2 равными частями ежеквартально, не позднее 20 числа первого месяца отчетного квартала, в соответствии с расчетом платы по Договору, являющимся неотъемлемой частью настоящего Договора (приложение № 1).

2.3. Оплата осуществляется путем перечисления на счет в доход бюджета муниципального образования «Белокалитвинский район».

3. Права и обязанности Сторон

3.1. Сторона-1 обязана:

3.1.1. Предоставить Стороне-2 право установки и эксплуатации Объекта на рекламном месте в состоянии, позволяющем его использовать по назначению, указанному в п. 1 настоящего Договора, при наличии разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;

3.1.2. Уведомлять Сторону-2 об изменении банковских реквизитов, кодов доходов бюджетной классификации Российской Федерации для перечисления платы за эксплуатацию рекламного места в пятидневный срок после установления соответствующих изменений. 

3.2. Сторона-1 вправе:

3.2.1. Осуществлять контроль за целевым использованием рекламного места, за техническим и эстетическим состоянием рекламной конструкции;

3.2.2. В случае выявления фактов нецелевого использования рекламного места направлять Стороне-2 уведомление об устранении нарушений условий размещения Объекта с указанием срока устранения;

3.2.3. В случае выявления фактов несоответствия Объекта условиям исходной проектной документации направлять Стороне-2 уведомление об устранении отклонений от условий исходной проектной документации с указанием срока устранения;

3.2.4. Требовать выполнения Стороной-2 всех условий Договора.

3.3. Сторона-2 обязана:

3.3.1. Производить установку Объекта не ранее момента получения разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции и в соответствии с проектом рекламной конструкции;

3.3.2. Использовать предоставленное рекламное место в строгом соответствии с его назначением;

3.3.3. В установленный срок и за свой счет выполнять требования, указанные в пунктах 3.2.2 и 3.2.3 Договора;

3.3.4. Размещать непосредственно на Объекте маркировку со своими реквизитами и номером разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;

3.3.5. Следить за техническим состоянием и внешним видом Объекта и рекламного места в период эксплуатации, обеспечивать текущий ремонт Объекта, а также доступ городских служб для ремонта инженерных коммуникаций, благоустройство и уборку прилегающей к Объекту территории в радиусе 5,0 м;

3.3.6. Своевременно вносить плату за эксплуатацию рекламного места;

3.3.7. Не позднее чем за 3 месяца до истечения срока действия Договора представить Стороне-1 заявку о намерениях по дальнейшему использованию рекламного места;

3.3.8. В случае аннулирования или признания недействительным разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции осуществить демонтаж Объекта в течение одного месяца;

3.3.9. Использовать Объект исключительно в целях распространения рекламы;

3.3.10. Уведомлять Сторону-1 обо всех фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении Объекта;

3.4. Сторона-2 вправе:

3.4.1. Использовать Объект на условиях Договора;

3.4.2. Осуществлять беспрепятственный доступ к рекламному месту, на котором установлен (присоединен) Объект, пользование рекламным местом для целей, связанных с осуществлением прав и обязательств по Договору;

3.4.3. Определять виды и формы эскизного изображения на рекламной конструкции в соответствии с требованиями Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» по согласованию со Стороной-1;

3.4.4. С согласия Стороны-1 передавать свои права и обязанности по данному Договору в полном объеме другому лицу.
4. Срок действия Договора

4.1. Настоящий Договор считается заключенным с момента его подписания и действует сроком на ____ лет: с __________ по ___________.

5. Ответственность Сторон

5.1. Сторона, виновная в неисполнении или ненадлежащем исполнении обязательств по Договору, несет ответственность в соответствии с законодательством Российской Федерации и Договором.

5.2. Сторона-2 несет ответственность за нарушения Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе», допущенные ею при установке и эксплуатации Объекта, а также за вред, причиненный Объектом жизни, здоровью и имуществу третьих лиц, за надлежащее техническое состояние и внешний вид Объекта и рекламного места в соответствии с законодательством Российской Федерации и Договором.

5.3. За нарушение срока внесения платы по Договору Сторона-2 выплачивает неустойку в размере 1/300 действующей ставки рефинансирования Центрального банка Российской Федерации от суммы невнесенной платы за каждый день просрочки. Неустойка перечисляется в порядке, предусмотренном пунктом 2.3 Договора. Уплата неустойки не освобождает Сторону-2 от полного исполнения обязательств или устранения нарушений.

6. Расторжение Договора

6.1. По окончании срока действия Договора обязательства Сторон по Договору прекращаются.

6.2. Досрочное расторжение Договора возможно:

6.2.1. В случае когда разрешение на установку рекламной конструкции аннулировано или признано недействительным;

6.2.2. При невыполнении Сторонами условий настоящего Договора;

6.2.3. По соглашению Сторон;

6.2.4. По решению суда.

7. Прочие условия

7.1. Споры, возникающие между Сторонами, разрешаются путем переговоров, а при недостижении согласования - в судебном порядке по месту заключения Договора.

7.2. Ни одна из Сторон не несет ответственности перед другой Стороной за неисполнение обязательств по Договору, обусловленное действием обстоятельств непреодолимой силы, т.е. чрезвычайных и непредотвратимых при данных условиях обстоятельств, возникших помимо воли и желания Сторон, и которые нельзя предвидеть или избежать, в том числе объявленная или фактическая война, гражданские волнения, эпидемии, блокада, эмбарго, пожары, землетрясения, наводнения и другие природные стихийные бедствия (форс-мажор).

7.3. Сторона, не исполняющая обязательств по Договору вследствие действия обстоятельств непреодолимой силы, должна незамедлительно известить другую Сторону о таких обстоятельствах и их влиянии на исполнение обязательств по Договору.

7.4. Все изменения и дополнения к настоящему Договору оформляются в письменном виде и подписываются обеими Сторонами. Взаимоотношения Сторон, не урегулированные настоящим Договором, регламентируются законодательством Российской Федерации, Ростовской области, муниципальными правовыми муниципального образования «Белокалитвинский район».

7.5. Договор заключен в двух экземплярах (если заключен на срок менее года), имеющих одинаковую юридическую силу, по одному для каждой из Сторон.
8. Реквизиты и подписи сторон:

Председатель

Собрания депутатов

Белокалитвинского района                                                                   С.В. Харченко

